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中期经营计划

以实现更高的飞跃为目标
「创2010-For The New Stage」 开始实施

开始实施日立建机集团以创造技术・创造需求为关键词

语，开始实施了从2007年度到2010年度的中期经营计划 

「创2010-For The New Stage」。

在此计划的基础上，构筑作为世界性的建设机械综合厂

家的稳固市场地位，作为21 世纪全球性企业不断前进。

目标形态

◆ 新中期经营计划 

「创 2010-For The New Stage」基本方针

市场地位

数字目标

① 硬件（产品） ② 软件（服务） ③ 地域

在继续强化油压挖掘机、超大型挖掘机等强势产品的同

时，加强轮式装载机等下一代支柱产品的制造，开发超

越竞争对手的强势产品群。

为了进一步提高客户的满意度，我们将继续强化丰富的

价值链。

　在日本、北美、欧洲、亚洲等既有市场开展业务的基

础上日立建机处于绝对强势地位，进一步增强BRICs、

VISTA等的竞争力，以进一步巩固市场地位。

以成为客户最佳合作伙伴为目标！

将涉及每台建设机械生命周期内的销售・服务・租

赁・金融作为1个循环，致力于提供最佳的解决方案。

・�系统销售…在全球范围内开展有益于客户CSR的

「Hi-OSS」開

・�金融…强化日立建机品牌，强化扩大在国外市场

的金融业务

・�租赁…推进高质量的综合租赁伙伴化、扩充营业

网点

・�二手设备…促进全球流通、扩充网络拍卖体制

・�维护服务…在全球范围内开展先进的e商务系统

（目的是实现维护费用的最小化）

・�商品服务…强化客户已供货体制（全世界有效性目

标为90％以上）

・�资源循环利用…在全世界范围内开展发动机、油

压机器等的循环利用业务

扩大宣传全球化的 "HITACHI" !

最近几年，以经济增长最快的中国为首，俄罗斯、

印度、中近东等所谓的新兴市场对建设机械的需求也表

现出强劲的增长势头。

对在拥有广大市场的俄罗斯、印度占据强势地位的

日立建机来说，这是赶超上游竞争对手最好的机会，此

外，我们打算进一步强化地域事业体制。

增强国内外生产网点的生产能力！

确立油压挖掘机61,000台的生产体制
          （2006年度—36,000台）

除了在茨城县常陆那珂地区建设2个工厂（油压机器

材料—粘土制造工厂・超大型机械组装工厂）以外，大幅

增强海外工厂（荷兰、中国、印度尼西亚等）的生产能力。

因此，已经决定在预计有井喷需求的印度建设 Telco 

Construction Ecipment Co.,Ltd.第三工厂。

使强势的产品更强！！油压挖掘机、超大型挖掘机

● 证明No.1的实力

荷兰建设机械专业杂志

（'06年6 Bouw Machines

杂志社）世界油压挖掘机的

性能比较结果

以高新技术开发下一代支柱产品！

轮式装载机
销售目标

2倍

叉车
销售目标

1.5倍

小型挖掘机
销售目标

2倍

履带式

起重机
销售目标

2倍

超大型

自卸卡车
销售目标

3.5倍

采用新干线技术的

新机型

EH4500（载重190t）

在世界采矿市场上

获得绝对性支持

EX8000

● 竞争力绝对强的超大型挖掘机

ZAXIS200

（依据本公司调查）

35％ 以上
所占世界份额

（190t 以上） 

工作量・然费效率

10 家公司中
第1位

世界5大成熟市场
日本
美洲
欧洲・非洲・中东
澳洲、亚洲
中国

BRICs
B 巴西
R 俄罗斯
 I 印度
C 中国

VISTA
 V 越南
 I 印尼
 S 南非
 T 土耳其
A 阿根廷

油压挖掘机占有率

中国   领先地位

俄罗斯   
         
印度

1. 全球超大型制造商

    全世界客户可以信赖的日立建机

2. 实现同行业最高水准的盈利模式

保持建设机械综合厂家3强地位

营业额：1兆日元以上

经常利润：1,000亿日元以上

（经常利润率10％以上）

改变产品！！ 改变自己！！ 推动进化！！

◆ 实现最佳解决方案的日立建机价值链

0

50,000

100,000

150,000

200,000

250,000

2006 2010

42%

58% 45%

55%

（台） （ ）内

对与2005 年相比

（2.2 倍）

新兴国家

实绩

预期

（1.1 倍）

先进国家
（现有）

本公司的调查

材料循环
利用

系统
销售

维护
服务

零部件
服务

咨询 金融

二手机械
 流通

租赁客 户

  计划重点

使强势的
BRICs 更强！

占绝大多数

市场份额


